
Proces en criteria verzoek vrijeruimtewebsite 

 

Stroomschema 

1) Onderzoeker / onderzoeksproject → 2) Webredactie Instituut → 3) Hoofdredacteur 

Faculteit → 4) Webadviseur SC&M 

 

Stap 1: Overweging aanvraag 

1. Onderzoeker overweegt een vrijeruimtewebsite voor bijvoorbeeld diens 

onderzoeksproject, onderzoeksprogramma, onderzoekslab en/of kenniscentrum en 

vraagt de redactie van het instituut om advies. 

2. Webredactie plant afspraak in met betreffende onderzoeker om te bespreken wat de 

wens is, waar de behoefte vandaan komt, en wat er tot op heden al is ondernomen m.b.t. 

online representatie van het betreffende onderzoek/kenniscentrum. 

3. Webredactie stemt in met het verzoek (verder bij stap 2), of adviseert als alternatief een 

onderzoeksproject (einde aanvraag vrijeruimtewebsite). Voor instemmen met verzoek, 

zie de onderstaande paragraaf over criteria. 

 

Stap 2: Voorbereiding aanvraag 

1. Onderzoeker levert de volgende informatie aan 

Benodigde informatie: 

• Onderbouwing aanvraag: 

o Boodschap: wat wil je communiceren? 

o Doelgroep: wie wil je bereiken / wat is de primaire doelgroep? 

o Doel: wat wil je bereiken? 

• Informatie vrijeruimtewebsite: 

o Titel van website, bijvoorbeeld: Onderzoekscentrum Psychologie 

o De gewenste URL voor de website, dit kan bijvoorbeeld zijn: 

https://www.universiteitleiden.nl/onderzoekscentrumpsychologie 

▪ Eventueel kan er een eigen webdomein worden aangeleverd, bijvoorbeeld: 

https://www.onderzoekscentrumpsychologie.nl/ 

o De gewenste taal (EN, NL, of beide) 

o De hoofdmenu items, bijvoorbeeld: 

▪ Onderzoekscentrum Psychologie (home), 

▪ Over ons, 

▪ Onderzoekers, 

▪ Agenda, 

▪ Contact 

o De beoogde redacteuren*, bijvoorbeeld Universitair Hoofddocent X en 

Promovendus Y 

*N.B.: de facultaire hoofdredacteur en eindredacteur van het instituut krijgen 

standaard toegang tot alle vrijeruimtewebsites binnen diens faculteit/instituut. 



Daarnaast zal er een redacteur van het instituut worden aangewezen als contact-

persoon, die tevens toegang krijgt tot de vrijeruimtewebsite. 

2. Webredactie Instituut Psychologie doet aanvraag bij faculteit (Monique Vilders) en SC&M 

(Jos de Kooker) 

• Aanleveren benodigde informatie 

• Aanvragen CMS-cursus betrokken onderzoekers 

 

Stap 3: Invulling en publicatie 

1. Onderzoeker levert de inhoud van de website aan 

2. Webredactie creëert de gewenste pagina’s en vult deze met de inhoud 

3. Onderzoeker (na deelname CMS-cursus) kan zelf de website aanpassen en de puntjes op 

de i zetten 

4. De website wordt gepubliceerd. 

 

Criteria instemmen verzoek vrije ruimte website 

De vrije ruimte is bedoeld voor bijvoorbeeld websites met een bijzondere (externe) 

doelgroep, websites van samenwerkingsverbanden of websites voor grote tijdelijke 

projecten. Aanvragen dienen aan een paar belangrijke criteria te voldoen en dit type website 

zal niet voor iedere aanvraag de beste oplossing zijn. Iedere aanvraag wordt zorgvuldig 

beoordeeld, waarbij vergelijkingen met eerder goedgekeurde aanvragen geen garantie 

bieden voor goedkeuring.  We stellen in ieder geval de volgende criteria: 

 

1. Indien het onderzoek betreft: 

• Er is een onderzoeksprojectpagina  

• Het betreft een grootschalig onderzoeksproject dat - vanwege de omvang - niet past 

in de compacte format voor onderzoeksbeschrijvingen in de universitaire website. 

o Een publiekswebsite voor de werving van proefpersonen is een geldig doel. 

2. De website dient een externe doelgroep te bereiken 

• De informatie is niet gericht op medewerkers of (aankomende) studenten. 

3. Er is geen externe website of custom site waarvan de custom website een kopie dient te 

worden. 

4. Een vrijeruimtewebsite voorziet in een behoefte waarin niet door een 

onderzoeksprojectpagina kan worden voorzien. 

5. De vrije ruimte is alleen een optie als het gaat om opzichzelfstaande content voor externe 

doelgroepen, die niet in de structuur van de reguliere website past. 

6. Een zinvolle omvang van de website. Gezien deze opzet is een vrijruimtewebsite alleen 

zinvol als deze uit voldoende webpagina’s bestaat.  

• Een typische vrijeruimtewebsite heeft zo’n 3 tot 5 hoofdrubrieken (landingspagina’s) 

met elk zo’n 3 tot 5 contentpagina’s.  



• Voor websites die omvangrijker zijn is het mogelijk om rubrieken te ‘stapelen’: er 

kunnen dan subrubrieken met een eigen landingspagina worden aangemaakt onder 

de hoofdrubrieken.  

• Als het om een kleinere website gaat, d.w.z. met minder dan ca. 10 webpagina’s, dan 

is het format van de vrijeruimtewebsite niet geschikt.  

 

Individuele beoordeling 

Iedere aanvraag wordt individueel beoordeeld. Om toch een idee te geven van mogelijke 

onderwerpen voor de vrije ruimte volgen hier enkele voorbeelden: 

• Website van een samenwerkingsverband (waarbij de Universiteit Leiden penvoerder is en 

er geen afwijkende huisstijl vereist is; een vrijeruimtewebsite is namelijk altijd in de 

huisstijl van de Universiteit Leiden). 

• Website van een (extern gefinancierd) grootschalig onderzoeksproject, dat - vanwege de 

omvang - niet past in de compacte format voor onderzoeksbeschrijvingen in de 

universitaire website.  

• Website van een organisatie die formeel geen onderdeel is van de Universiteit Leiden, 

maar wel aan de universiteit is gelieerd (bijv. bezoekerscentrum Oude Sterrewacht).  

• Publiekswebsite over een specifiek onderwerp dat niet in de reguliere website past, 

bijvoorbeeld voor citizen science, werving van proefpersonen, e.d.  

• Tijdelijke website voor een serie van evenementen, zoals een lustrum.  

• Tijdelijke website voor een groot bouwproject, (mede) gericht op specifieke doelgroepen 

zoals omwonenden (bijv. Humanities Campus).  

 
 


